Das ABC der Typografie



Kreative Typo-Aufwachiubung.



Bitte schreiben sie ein
Wort auf, das ihr momentane
Stimmung am besten beschreibt.



1. Meine momentane Stimmung
2. Meine momentane Stimmung

3. MEINE MOMENTBNE STIMMUNG

4. Meine momentane Stimmung
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Bitte nehmen sie ein Blatt Papier und einen
Stift und gestalten sie ihr Wort mit der von
ihnen ausgewahliten Schriftart!

¢ Gestalten sie ihr Wort auch in der
passenden Farbe

e Spielen sie mit Grof3e und
Zeichenabstand

e Achten sie auf die Lesbarkeit
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Prasentieren sie bitte ihre erste
typografische Kreation ihren Kolleg:innen.

Teilen sie ihre Gedanken zur Schriftwahl und
Gestaltung mit uns!
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1. Vermittelt Tradition, Seriositat und
Zuverlassigkeit

2. Diese Schriftart strahlt Einfachheit,
Klarheit und Modernitat aus.

3. Diese Schrift vermittelt eine personliche
Note und Kreativitat

4. Vermittelt Spaf3 und Kreativitat
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Was haben wir gelernt?

Schriften vermitteln unterschiedliche
Stimmungen und Botschaften.
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Was ist Typografie?






Definition:

Typografie ist die Kunst der

optimalen Lesbarkeit.




Lesbarkeit steht immer im
Mittelpunkt, egal was wir mit
der Schrift anstellen.



* Typografie beeinflusst die Lesbarkeit von Texten,
e vermittelt Emotionen,

* unterstutzt die Hierarchie von Informationen

* und tragt zur Markenidentitat bei.

Sie spielt eine zentrale Rolle in verschiedenen
Bereichen wie Grafikdesign, Werbung, Verlagswesen
und Branding.
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Typografische Elemente:

* Buchstaben

e Zahlen

* Symbolen

e Sonderzeichen
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Buchstaben

Aa Bb Cc Dd
Ee Ff Gg Hh




Zahlen

1234567
890




Symbole




Sonderzeichen

OB +¥3
©® ~oae (E




Typografische Grundlagen



Warum sind typografische Grundlagen so wichtig?

Typografische Grundlagen sind von entscheidender Bedeutung,
weil sie maBBgeblich dazu beitragen, wie Texte wahrgenommen

und verstanden werden. Hier sind einige Grunde, warum sie wichtig
sind:
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Lesbarkeit

Die richtige Wahl von Schriftart, SchriftgroBe,
Zeilenabstand und Zeichenabstand sorgt dafur, dass
Texte leichter zu lesen sind. Leser konnen den Inhalt

schneller und bequemer erfassen.
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Asthetik

Die Typografie beeinflusst die visuelle Qualitat eines
Textes. Eine gut gestaltete Typografie macht den Text
ansprechender und professioneller.
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PLAYTIME®

EINE KOOPERATION
DER STADTISCHEN GALERIE
IM LENBACHHAUS




Betonung

Durch die gezielte Verwendung von Schriftarten,
-gréfBBen und -stilen kdnnen wichtige Informationen
hervorgehoben werden, was dazu beitragt, die
Aufmerksamkeit des Lesers zu lenken.
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Markenidentitat

Fur Unternehmen und Organisationen ist die
Typografie ein wichtiger Bestandteil der Marken-
identitat. Sie tragt dazu bei, die Wiedererkennbarkeit

zu fordern und das Markenimage zu pragen.
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Insgesamt spielen typografische Grundlagen
eine entscheidende Rolle bei der Qualitat der
Kommunikation,

* seiesingedruckten Dokumenten,
e aufWebsiten

e oderinPrasentationen.
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Schriftarten und ihre Auswahl



Schriftarten sind mehr als nur
Buchstaben - sie vermitteln
Stimmung und Bedeutung.



Schriftarten

Gibson Italic
Alochn

Bree Serif
impact




Serifen vs. serifenlose Schriftarten

Diese Schriftarten werden oft in gedruckten Texten
und formalen Dokumenten verwendet. Sie vermitteln
Tradition und Ernsthaftigkeit.

Sie sind ideal fur Bildschirmtext und modernes Design.
Sie vermitteln einen zeitgemafBen und klaren Eindruck.
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Serife Schriften

Serifen

Serifen sind ,,FuBBchen” an den Strichenden.
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Serifenlose Schriften (Sans Serif)

Sans Serif

Serifenlose Schriften haben keine ,,FuBBchen” an den Schriftenden.
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SchriftgréBe und Lesbarkeit

* Die Wahl der richtigen SchriftgroBe ist entscheidend
fur die Lesbarkeit lhres Textes.
Fur FlieBtext empfehlen sich oft GroBen zwischen 10

und 12 Punkt, wahrend Uberschriften gréBer sein
sollten.

* Denken Sie an die Zielgruppe:
Wenn lhre Prasentation auf einem Bildschirm
angezeigt wird, konnte eine groBere Schrift sinnvoll
sein, um die Lesbarkeit zu gewahrleisten.
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Zeilen- und Zeichenabstand



Hier geht es um die unsichtbaren
Elemente der Typografie, die die
Lesbarkeit beeinflussen.



Der Zeilenabstand

* |In gedruckten Texten betragt der empfohlene
Zeilenabstand oft etwa 120-140% der SchriftgréBe.

* Ein angemessener Zeilenabstand verhindert, dass

Zeilen miteinander verschmelzen und erleichtert das
Lesen.

* Ein zu enger Zeilenabstand kann den Text uberfullt
und schwer lesbar machen.
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Zeilenabstand

Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand
Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand

Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand
Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand

Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand
Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand

Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand Zeilenabstand
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Zeichenabstand

Zeichenabstand
Zeichenabstand
Zeichenabstand
Zeichenabstand
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Zusammenhang und Konsistenz

* Es ist wichtig zu beachten, dass der Zeilen- und
Zeichenabstand nicht isoliert betrachtet werden
sollten. Die Wahl der Schriftart, Schriftgroe und
Zeilenabstand sollte in einem zusammenhangenden
System stehen.
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* Konsistenz in der Typografie ist entscheidend.

Wenn Sie sich fur bestimmte Werte fur Zeilen- und
Zeichenabstand entscheiden, sollten Sie diese
konsistent in lhrem gesamten Text beibehalten.
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Textausrichtung und
Absatzformatierung



Die Kunst der Textplatzierung
fiir eine klare und ansprechende

Prasentation.




Wahl der Textausrichtung

* Links: Der Text verlauft entlang einer linken Kante und bildet einen
Llinksbundigen” Textblock.

o Zentriert: Der Text ist in der Mitte der Seite ausgerichtet und bildet
einen zentrierten Textblock.

* Rechts: Der Text verlauft entlang einer rechten Kante und bildet ei-
nen ,rechtsbundigen” Textblock.

e Blocksatz: Der Text erstreckt sich von links nach rechts und ist an
beiden Seiten ausgerichtet.
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Textausrichtung

Textausrichtung
Textausrichtung

Textausrichtung



Absatzformatierung
und Einrickungen



Absatzformatierung

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchsta-
ben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu tes-
ten. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten -
man nennt diese Satze »Pangrams«.

Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old
dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile
eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die
Wirkung in anderen Sprachen zu testen.
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Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buch-
staben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte
wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu
testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthal-
ten - man nennt diese Satze »Pangrams«.

Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy
old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satztei-
le eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um
die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.
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ies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle
Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt
man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handglo-

D

ves, um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des
Alphabets enthalten - man nennt diese Satze »Pangrams«.

Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old
dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile
eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die
Wirkung in anderen Sprachen zu testen.
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Die Wahl der Absatzformatierung hangt vom Stil
und Layout des Dokuments ab. Konsistenz in der
Anwendung ist jedoch entscheidend, um ein
professionelles Erscheinungsbild zu gewahrleisten.
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Zusammenhang und
visuelle Hierarchie



Visuelle Hierarchie

Das ist ein Texttitel

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle Buchstaben da sind und
wie sie aussehen. Manchmal benutzt man
Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder
Handgloves, um Schriften zu testen. Manch-
mal Sitze, die alle Buchstaben des Alphabets
enthalten - man nennt diese Sitze »Pan-
grams<.

“9

- Font: Gibson Medium
48 pt

Lauftext/FlieBtext

— Font: Arno Pro Subhead
24 pt



Kontrast und Farben



Kontrast & Lesbarkeit
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Praktische Ubung: Gestaltung
einer informativen PowerPoint-
Folie (60 Minuten).



Ziel: Erstellen sie mit den erlernten typografischen Grundlagen eine
ansprechende und informative PowerPoint-Folie.

Thema: Umweltschutz

Inhalte vorbereiten: Erstellen sie einen kurzen, aber informativen
Text, der auf der Folie erscheinen soll. Dieser Text soll sinnvoll
strukturiert sein, mit Uberschrift und Absatzen.

Gestaltung des Layouts - Berucksichtung auf:

> Auswahl der Schriftarten

> SchriftgoBBen

> Textausrichtung

> Wahlen sie Farben aus, die zum Thema passen und eine klare
visuelle Botschaft vermitteln.
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Software: Microsoft PowerPoint

Thema: Umweltschutz

Prasentation: Prasentieren sie ihre Folie und erlautern sie ihre
gestalterischen Entscheidungen in Bezug auf

> Typografie

> Kontrast

> Farben
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unseretice |||

* Der Planet erwarmt sich. lhre Entscheidungen zahlen!

* Die Ozeane ersticken an Plastik.
* Die Artenvielfalt schwindet.

e Was werden Sie tun, um unsere
* Welt zu retten?

* Jeder Plastikstrohhalm, den Sie ablehnen,
macht einen Unterschied.

* Jeder Baum, den Sie pflanzen, ist ein Akt der
Hoffnung.

* Jeder Tag, an dem Sie nachhaltig leben,
bringt uns der Rettung einen Schritt naher.

Wi:hlen Sie die Zukunft, die Sie wollen!




Spielen sie mit Formen, Farben
und Schriften. Lassen sie ihrer
Kreativitat freien Lauf!

Viel Spaf3!



Typografie Onlineresourcen:

e Dafont - kostenloses Schriftarchiv: https://www.dafont.com/de/

* Adobe fonts - nur in Verbindung mit einem Adobe Creativ Cloud
Abo: https://fonts.adobe.com/

* Typewolf: Typewolf hilft Designern bei der Auswahl der perfekten
Schriftkombination fur ihr nachstes Designprojekt:
https://www.typewolf.com/
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Hausiibung bis morgen ;)

* Laden sie sich bitte bis morgen die kostenlose Testversion von
Adobe InDesign herunter!

* Tippen sie einfach nachfolgendes in Google: ,Adobe InDesign
kostenlose Testversion”.
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rﬂ Adobe

Fofo, Video und Design

Bl I=laagn

InCewgr Furdchonen Sysiemanioidenmpen Erpining und Suppor] - Abo-lnlo Herunlerisden

Kostenlos testen

Drei wichtige Griinde, warum du InDesign testen solltest:
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